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Робоча програма навчальної дисципліни «Маркетингові дослідження» 
розроблена відповідно до освітньої програми підготовки бакалаврів 
спеціальності 075 «Маркетинг» галузі знань 07 «Управління та адміністрування»

Метою викладання навчальної дисципліни є формування загальних та 
професійних компетентностей щодо системи, методів та алгоритмів аналізу 
внутрішнього і зовнішнього бізнес-середовища організацій.

Предметом вивчення навчальної дисципліни є методи і процеси 
дослідження зовнішнього і внутрішнього бізнес-середовища організації.

Міждисциплінарні зв'язки вивчення навчальної дисципліни ґрунтуються 
на знаннях навчальних дисциплін «Маркетинг», «Економічна теорія», 
«Статистика» та є основою для подальшого засвоєння навчальних дисциплін, 
таких як «Маркетингова цінова політика», «Мерчандайзинг».

Мова викладання -  українська.

1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
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2. ЗАПЛАНОВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ

Навчальна дисципліна забезпечує набуття студентами: 

загальних компетентностей:
З К 1. Вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми, здатність 

приймати обґрунтовані рішення; 
фахових компетентностей:
ФК 8. Здатність управляти проектами та реалізовувати їх результати в 

сфері господарської діяльності;
програмних результатів навчання:
ПРН 6. Демонструвати знання наукових засад і розуміння практичних 

аспектів підвищення ефективності економічної діяльності суб'єктів 
господарювання;



3. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Тема 1. Система маркетингових досліджень
Роль маркетингових досліджень у процесі прийняття управлінських 

рішень галузі, в організації-суб'єкті ринку. Маркетингове дослідження: 
визначення, цілі, завдання й принципи. Типологія маркетингових досліджень: 
ознаки, види та їхня характеристика. Організаційні форми маркетингових 
досліджень: види та їхня характеристика. Міжнародні нормативні документи в 
сфері маркетингових досліджень: види та їхня характеристика. Національні 
нормативні документи в сфері маркетингових досліджень: види та їхня 
характеристика.

Тема 2. Структура і процес маркетингових досліджень
Процес маркетингового дослідження: логіка побудови, типові етапи та 

їхній зміст. Проблеми, які вирішуються або досліджуються: поняття, 
взаємозв'язок, актуальність для маркетингового дослідження. Програма 
маркетингового дослідження: наукове і прикладне значення, визначення, 
складові та їхня характеристика. Національні нормативні документи щодо 
організації та виконання науково-дослідних робіт: види та характеристика. Звіт 
про дослідження: поняття, типова структура, зміст. Маркетинг-бриф: поняття, 
типова структура, зміст.

Тема 3. Маркетингова інформація
Маркетингова інформація: поняття, загальна типологія. Первинна і 

вторинна інформація: поняття, ідентифікатори, особливості використання в 
маркетингових дослідженнях. Вимір у маркетингових дослідженнях: 
визначення, зміст процедури, види та їхня характеристика. Вибірка: 
визначення, види, принципи та методи формування. Вимірювальні шкали: 
визначення, види та їхня характеристика. Інформаційні системи та бази даних в 
організації: поняття, актуальність для цілей маркетингу, види та їхня
характеристика.

Тема 4. Методи збору та аналізу даних
Методи дослідження: поняття, типологія, змістовна характеристика. 

Методи збору даних у маркетингових дослідженнях: поняття, види та їхня 
характеристика. Методи аналізу даних у маркетингових дослідженнях: поняття, 
види, характеристика. Сучасні техніки збирання даних: актуалізація та 
перспективи. Якісні та кількісні методи маркетингових досліджень: поняття, 
співвідношення, перспективи застосування. Програмні продукти для завдань 
маркетингу: перелік, аналітичні й процедурні можливості для маркетингових 
досліджень.

Тема 5. Маркетингові дослідження кон'юнктури ринку
Базові фактори й показники кон'юнктури ринку: визначення й

характеристика. Дослідження кон'юнктури ринку: цілі, завдання й принципи. 
Етапи дослідження кон'юнктури ринку: базовий перелік і зміст. Місткість ринку: 
визначення, види, методи (методики) розрахунку. Етапи, методи та ознаки
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сегллентування ринку: базовий перелік і зміст. Сегментація ринку: визначення, 
цілі, завдання й принципи.

Тема 6. Маркетингові дослідження конкурентного середовища
Маркетингові дослідження конкурентного середовища: цілі, завдання, 

принципи. Конкуренція й конкуренти: визначення й види. Етапи
маркетингового дослідження конкурентного середовища на ринку: базовий 
перелік і зміст. Методи маркетингових досліджень конкурентного середовища 
на ринку: види, порядок застосування. Методи маркетингових досліджень 
конкурентів на ринку: види, порядок застосування. Нормативні акти в сфері 
досліджень конкурентного середовища і конкурентів в Україні та закордоном: 
види і характеристика.

Тема 7. Маркетингові дослідження конкурентоспроможності організації
Конкурентоспроможність організації: цілі, завдання й принципи

досліджень. Визначення й види конкурентоспроможності. Параметри 
конкурентоспроможності організації: базовий перелік і зміст. Етапи
дослідження конкурентоспроможності організації: базовий перелік і зміст. 
Методи досліджень конкурентоспроможності організації: визначення, види, 
характеристика. Нормативні акти в сфері досліджень конкурентоспроможності 
в галузі: види і характеристика.

Тема 8. Предметні особливості маркетингових досліджень
Маркетингові дослідження поведінки споживачів: цілі, завдання,

принципи. Визначення й види споживачів. Етапи ухвалення рішення 
споживачем (кінцевим і організаційним) про купівлю: базовий перелік і зміст. 
Методи досліджень поведінки споживачів: базовий перелік і зміст. Сучасні 
техніки збирання первинної інформації про поведінку споживачів: актуалізація 
та перспективи. Нормативні акти в сфері досліджень поведінки споживачів в 
Україні та закордоном: види і характеристика.



4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

4.1. Обсяги та структура навчальної дисципліни за навчальними роками

Форма навчання Вид навчальних занять
Навчальні роки

2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024
Осінь Весна Осінь Весна Осінь Весна Осінь Весна

Денна повна Лекційні заняття 28
Семінарські заняття
Практичні заняття 28
Лабораторні заняття
Курсова робота (проект)
Самостійна робота студентів 124
Усього годин 180

Денна скорочена Лекційні заняття
Семінарські заняття
Практичні заняття
Лабораторні заняття
Курсова робота (проект)
Самостійна робота студентів
Усього годин

Заочна повна Лекційні заняття
Семінарські заняття
Практичні заняття
Лабораторні заняття
Курсова робота (проект)
Самостійна робота студентів
Усього годин

Заочна скорочена Лекційні заняття
Семінарські заняття
Практичні заняття
Лабораторні заняття
Курсова робота (проект)
Самостійна робота студентів
Усього годин



4.2. Структура навчальної дисципліни за формами навчання
ч

Теми дисципліни

Обсяг у годинах
денна юрма заочна форма •

повна скорочена повна скорочена

усього у тому числі
усього

у тому числі
усього

у тому числі
усього у тому числі

л СЗ пз ЛЗ СРС Л СЗ ПЗ ЛЗ СРС Л СЗ ПЗ ЛЗ СРС Л СЗ ПЗ ЛЗ СРС
Тема 1. Система маркетингових досліджень 20 4 2 14
Тема 2. Структура і процес маркетингових 
досліджень 20 4 2 14

Тема 3. Маркетингова інформація 20 4 2 14
Тема 4. Методи збору та аналізу даних 20 4 2 14
Контрольна робота 6 6
Тема 5. Маркетингові дослідження 
кон'юнктури ринку 22 4 4 14

Тема 6. Маркетингові дослідження 
конкурентного середовища 22 4 4 14

Тема 7. Маркетингові дослідження 
конкурентоспроможності організації 22 2 6 14

Тема 8. Предметні особливості маркетингових 
досліджень 22 2 6 14

Контрольна робота 6 6
Усьо го  годин /  кредитів  ЕСТБ 180/6 28 28 124

Навчальні матеріали з освітнього компоненту доступні на Порталі навчальних ресурсів та інформаційної підтримки 
освітнього процесу інституту: https://edu.htei.kh.ua/course/view.phpPich254.

https://edu.htei.kh.ua/course/view.phpPich254


5. ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ

Тема 1. Система маркетингових досліджень
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 1.1), 

які наведено у практикумі [3].
1. Міжнародні та національні регуляторні акти в сфері маркетингових 

досліджень: види, характеристика.
Тема 2. Структура й процес маркетингових досліджень
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 2.1), 

які наведено у практикумі [3].
1. Маркетинг-бриф: визначення, типова структура й зміст.
2. Звіт про дослідження: типова структура, зміст, критерії якості.
Тема 3. Маркетингова інформація
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 3.1), 

які наведено у практикумі [3].
1. Вимірювальні шкали: визначення, види та їхня характеристика.
2. Інформаційні системи та бази даних в організації: поняття, актуальність 

для цілей маркетингу, види та їхня характеристика.
Тема 4. Методи збору та аналізу даних
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 4.1), 

які наведено у практикумі [3].
1. Якісні та кількісні методи маркетингових досліджень: поняття, 

співвідношення, перспективи застосування.
2. Програмні продукти для завдань маркетингу: перелік, аналітичні й 

процедурні можливості для маркетингових досліджень.
Тема 5. Маркетингові дослідження кон'юнктури ринку
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 5.1), 

які наведено у практикумі [2].
1. Дослідження кон'юнктури ринку: цілі, завдання й принципи.
2. Сегментація ринку: визначення, цілі, завдання й принципи.
Тема 6. Маркетингові дослідження конкурентного середовища
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 6.1), 

які наведено у практикумі [2].
1. Конкуренція й конкуренти: визначення й види.
2. Нормативні акти в сфері досліджень конкурентного середовища і 

конкурентів в Україні та закордоном: види і характеристика.
Тема 7. Маркетингові дослідження конкурентоспроможності організації
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 7.1), 

які наведено у практикумі [2].
1. Визначення й види конкурентоспроможності.
2. Нормативні акти в сфері досліджень конкурентоспроможності в 

фармацевтичній галузі: види і характеристика.



Тепла 8. Предметні особливості маркетингових досліджень
Передбачено опрацювання питань, які подано нижче, і завдань (п. 8.1), 

які наведено у практикумі [2].
1. Визначення й види споживачів.
2. Нормативні акти в сфері досліджень поведінки споживачів в Україні та 

закордоном: види і характеристика.

Зміст, порядок виконання та критерії оцінювання самостійної роботи 
студентів наведено на Порталі навчальних ресурсів та інформаційної підтримки 
освітнього процесу інституту: https://edu.htei.kh.ua/course/view.рИр?ісі=254.

Організація самостійної роботи студентів регламентується наступними 
нормативними документами:

- Положенням про самостійну роботу студентів Харківського торговельно- 
економічного-інституту КНТЕУ;

- Положенням про організацію освітнього процесу у Харківському 
торговельно-економічному інституті КНТЕУ.

6. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ, ПЕРЕДБАЧЕНІ НАВЧАЛЬНИМ ПЛАНОМ

Не передбачено навчальним планом.

7. ФОРМИ ТА МЕТОДИ ОЦІНЮВАННЯ

Для визначення рівня засвоювання студентами навчального матеріалу 
використовуються наступні форми оцінювання та схема розподілу балів:

Осінь 2020/2021 н. р.
№

Рейтингові оцінки

Макс. бали 
за формами 

навчання
денна заочна

1 Поточний контроль 60 60

1.1 Т е м о  1

Опрацювання завдань у практикумі 1
Відповідь на відкриті питання 1
Новини маркетингу 2
Тестування на Порталі 1

1.2 Т е м о  2

Опрацювання завдань у практикумі 1
Відповідь на відкриті питання 1
Новини маркетингу 2

https://edu.htei.kh.ua/course/view.%d1%80%d0%98%d1%80?%d1%96%d1%81%d1%96=254


1
♦

№

Рейтингові оцінки

М акс. бали 
за форм ам и 

навчання
денна заочна

Тестування на Порталі 1

1.3 Тема 3
О працю вання завдань у практикум і 1

Відповідь на відкриті питання 1
Новини м аркетингу 2

Тестування на Порталі 1

1.4 Тема 4
О працю вання завдань у практикум і 1
Відповідь на відкриті питання 1
Новини м аркетингу 2

Тестування на Порталі 1

1.5 Контрольна робота (тестування на Порталі) 10

1.6 Тема 5
Опрацю вання завдань у практикум і 1

Відповідь на відкриті питання 1
Новини м аркетингу 2

Тестування на Порталі 1

1.7 Тема 6
О працю вання завдань у практикум і 1

Відповідь на відкриті питання 1

Новини м аркетингу 2

Тестування на Порталі 1

1.8 Тема 7
О працю вання завдань у практикум і 1

Відповідь на відкриті питання 1

Новини м аркетингу 2

Тестування на Порталі 1

1.9 Тема 8
Опрацю вання завдань у практикум і 1

Відповідь на відкриті питання 1

Новини м аркетингу 2

Тестування на Порталі 1

1.10 Контрольна робота (тестування на Порталі) 10

1.11 Д о д а т ко ві бали 10

2 Підсум ковий сем естровий контроль (письм ова екзам енаційна  
робота)

40 40

2.1 Завдання на оціню вання теоретичних знань (ком п'ю терне 
тестування).

20

2.2 Завдання на оціню вання практичних навичок (розрахунково- 
аналітичне завдання)

16

2.3 Завдання на оціню вання проф есійних вмінь (виконання логіко- 
структурної схеми з практикум у)

4

3 О цінка з дисципліни 100 100
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Під час організації освітнього процесу на Порталі використовуються 
наступні елементи:

- опрацювання завдань у практикумі: елемент «Завдання»;
- відповідь на відкриті питання: елемент «Завдання»;
- новини маркетингу: елемент «Семінар»;
- тестування: елемент «Тест»;

Оцінювання результатів навчання студентів здійснюється за 100-баловою 
шкалою та шкалою ЄКТС. Умовою допуску до підсумкового семестрового 
контролю є виконання програми навчальної дисципліни і отримання оцінки за 
виконання завдань поточного контролю не менше ніж 36 балів. Мінімальна 
загальна кількість балів для отримання позитивної оцінки з дисципліни -  60.

Організація та проведення контрольних заходів регламентується 
наступними нормативними документами:

- Положенням про оцінювання результатів навчання студентів у 
Харківському торговельно-економічному інституті КНТЕУ;

- Положенням про організацію освітнього процесу у Харківському 
торговельно-економічному інституті КНТЕУ.

8. РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ
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1. Катаев А. В. Маркетинговые исследования. Модуль «Теория 
маркетинговых исследований» : конспект лекций для студентов направления 
подготовки «Маркетинг» / А. В. Катаев. -  Харьков : ХТЭИ КНТЭУ, 2014.-46 с.

2. Катаев А. В. Маркетингові дослідження : практикум для студентів 
спеціальності «Маркетинг» : в 2 ч. / А. В. Катаев ; ХТЕІ КНТЕУ. -  Харків, 2018. -  
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